Website Vorschau in den Google Suchergebnissen

Die Textausziige (Snippets), die zu jedem Suchergebnis angezeigt werden, geben (optimalerweise) eine kurze und pragnante Vorschau
darauf, was ich auf der jeweiligen Website erwarten kann. Je besser die Vorschau zu meiner Suchanfrage passt bzw. je interessanter der
Textauszug ist, um so wahrscheinlicher ist es, dass ich auch auf dieses Suchergebnis klicke. Uber diese Klickrate wirkt die Optimierung
der Snippets (Meta Daten ,Title” und ,Description”) auch auf die Besucherzahlen, die Nutzerinteraktionen auf deiner Website und
natlrlich das Google Ranking deiner Website. Das Potential der Meta Daten liegt auf der Hand, hier ein paar Tipps, wie du vorgehen
solltest.

Meta-Tags: Title und Description

Title und Description (deutsch: Titel und Beschreibung) sind Elemente, die du in jedem guten CMS (Content Management System, wie z.
B. WordPress) individuell eingeben kannst.

Zuerst einmal helfen Title und Description deinen Interessenten schnell zu erfassen, ob du das Angebot hast das sie suchen. Wir
haben heute alle irgendwie ,keine Zeit" und wiinschen uns schnelle und unkomplizierte Informationen.

Auch flr die Suchmaschine sind diese Angaben relevant, denn die Meta Daten sind eine (von vielen) Quellen, aus denen z. B. Google
ausliest worum es auf deiner Website geht. Daher setze bitte auch konkrete Suchbegriffe (Keywords) in Title und Description ein.
Uberlege dir vorher zu welchen Suchanfragen dein Angebot bzw. Inhalt der betreffenden Seite angezeigt werden sollen. Bereits vor der
Contentersellung solltest du passende Suchbegriffe und Keyword Kombinationen, sowie haufig gestellte W-Fragen recherchiert haben.
Dieses Keyword Set ist auch wichtig fir deien Meta Daten Optimierung.

Wie oben schon erwahnt, sind Meta-Daten kein direkter Rankingfaktor, sondern wirken sich eher indirekt aus. Fir Google ist das
Nutzerverhalten der Besucher ein wichtiges Signal. Erhalst du mehr Zugriffe aus der Google Suche auf deine Website und agieren
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die Besucher lange und intensiv auf deiner Website, so ist das ein positives Signal flir Google und hilft dir beim Google-Ranking.

Wo erscheinen Title und Description?
Du siehst sie in der Suchergebnisliste (SERPS) der Suchmaschinen. Schau dir einmal diese Suchergebnisseite an.

Ich habe nach ,Kosmetikstudio Dresden“ gesucht. Dir wird auffallen, dass einige Titel und Beschreibungen sofort wichtige
Informationen zum Angebot und Standort beinhalten. Andere wiederum haben auch eine Beschreibung, die aber irgendwann
mitten im Satz abgeschnitten sind und mit ,,...“ enden.

Welche Website wiirdest du intuitiv eher auswahlen und klicken? Vermutlich jene, welche am besten zu deiner
Suchanfrage passt.

Du kannst fiir deine Seiten, wie zum Beispiel die Startseite, die Angebotsseite, die ,Uber mich” oder Kontakt-Seite, den Titel und die
Beschreibung konkret formulieren und im CMS hinterlegen. Machst du das nicht, so wahlt sich die Suchmaschine den Titel und die
Beschreibung aus dem Inhalt der Seite selbst. Nachteil hierbei ist, dass die Zeichen fir Titel und Beschreibung beschrankt sind.
Daher werden die meisten Beschreibungstexte im Satz abgeschnitten.

Wo kann ich Title und Description einstellen?

Die meisten CMS Systeme (auch Baukastensysteme) bieten die Einstellmdglichkeiten an. Suche innerhalb deines CMS nach einem
Punkt wie ,,SEO“ oder , Meta-Daten*, meist wirst du dort flndig.

Hast du zum Beispiel Yoast installiert und aktiviert, siehst du in der Bearbeitungsansicht deiner Seite einen Abschnitt namens ,Yoast
SEO". Hier kannst du dann den ,Codeschnipsel bearbeiten” und deinen individuellen Titel und die Beschreibung eingeben. Das
Vorschaufenster zeigt dir, wie es dann in der Suchergebnisliste aussieht. Und die griinen Balken helfen dir, bei der Eingabe die richtige
Zeichenanzahl zu finden.

Tipps zur Snippetoptimierung

Es kostet etwas Zeit und FleiR die Meta-Tags Title und Description zu formulieren und auf deiner Website einzustellen. Aber es lohnt
sich.

= Der Titel sollte den Inhalt der Unterseite korrekt beschreiben. Das Keyword sollte hier idealerweise zu Beginn stehen.

= Verspreche in Titel und Description nichts, was nicht auch tatsachlich auf der verlinkten Seite zu finden ist.

= Nenne deine eigene Marke nur, wenn diese auch bekannt ist. Ansonsten orientiere dich nur an der Suchintention bzw. den
Suchanfragen der passenden Besucher.


https://manuela-kind.de/seo-title-description/
https://manuela-kind.de/gute-keywords-finden/

= Die Meta-Beschreibung (Description) gibt dem Leser eine Vorschau, was ihn auf der Seite erwartet. Sie sollte so formuliert
sein, dass sie Lust auf mehr Informationen macht. Dabei sollte der Leser auf der Seite auch das wiederfinden, was im
Beschreibungstext versprochen wurde.

= Achte darauf, dass du die vorgegebene Lange fir Titel und Beschreibung einhaltst. Der Snippet Generator von Snippet ist
ein sehr schones Tool, welches dir hierbei sicher helfen kann: https://app.sistrix.com/de/serp-snippet-generator

= Es kommt immer wieder vor, dass Google nicht die von dir eingetragenen Textauszlige verwendet. Griinde hierfir kdnnen
sein, dass Titel zu lang sind oder zu viele Keywords enthalten. In diesem Fall Ubernimmt Google dann eher die visuell
groBRte Uberschrift im Text, was dann in der Regel die H1-Uberschrift ist. Behalte den Status deiner Website im Auge und
passe ggf. Title und Description nochmals an.

SEO Plugins und Snippet Generator - hilfreiche Tools

= Screaming Frog SEO Spider hilft dir, einen Uberblick iiber deine Titel und Beschreibungstexte zu bekommen. Scanne deine
Seite und schau, dass du keine Dopplungen oder zu lange Inhalte in Title und Beschreibung hast. Optimiere die
Vorschautexte inhaltlich, unter Berlcksichtigung deines jeweiligen Keyword Sets.

= Hast du schon individuelle Textausziige formuliert und mochtest du weitere Optimierungspotentiale fir die Meta Daten
entdecken. Dann schaue dir die Leistungsdaten in der Google Search Console an. Welche Seiten hatten in den letzten
Monaten viele ,Impressions”, aber eine sehr geringe ,Klickrate” (Click-Through-Rate/CTR). Méglicherweise regt die
Vorschau in den Suchergebnissen zu wenig zum Klicken an.

= Die richtige Lange von Title und Description findest du zum Beispiel sehr einfach mit dem Sistrix Snippet Generator.

= Die gangigen SEO-Plugins fiir WordPress bieten euch auch hilfreiche Anleitungen und ermdglichen die individuelle
Einstellungen. Eine kleine Auswahl dieser SEO-Plugins sind: Yoast SEO, Rank Math und das Delucks SEO Plugin. (keine
Werbung, nur Erfahrungswerte)

Hast du noch Fragen zum Thema SEO? Lass es mich gern wissen und schreibe mir gern eine E-Mail an kontakt@manuela-
kind.de.

Update-Hinweis: Die urspriingliche Version des Beitrages (v. 28.7.2017) wurde im September 2021 aktualisiert.
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