KiI-Content-Briefing: In 7 Feldern zu besseren Kl-Texten

Das Wichtigste in Kiirze:

= Authentische KI-Texte beginnen nicht mit dem perfekten Prompt, sondern mit klaren Vorentscheidungen zu Aufgabe,
Zielgruppe, Kernbotschaft und Belegen.

= Ein gezieltes Briefing grenzt den Spielraum der Kl ein, verhindert allgemeine Floskeln und liefert dem Modell den nétigen
Kontext aus der eigenen Praxis.

= Sprachmodelle kénnen Fakten plausibel erfinden; wichtige Aussagen, Zahlen und Quellen missen deshalb immer manuell
an der Originalquelle Gberpruft werden.

= Das Briefing wird in einen klaren Arbeitsauftrag Ubersetzt, der der Kl genaue Grenzen setzt, Liicken markieren lasst und so
den Nacharbeitungsaufwand deutlich verringert.

Sprachmodelle wie ChatGPT oder Claude gehdren fir viele Selbststandige inzwischen zum Arbeitsalltag. Du gibst eine kurze Anweisung
ein und erwartest einen fertigen Text fiir eine Unterseite deiner Website oder einen neuen Blogbeitrag.

Meist klingt der Text nicht so richtig authentisch oder zu sehr nach typischer KI-Sprache. Deshalb solltest du KI-Texte grundsatzlich
Uberarbeiten und insbesondere auf fachliche Richtigkeit prufen.

Fehlen wichtige Angaben, erzeugt das Modell eher allgemeine Annahmen und Standardformulierungen. Es kann aulerdem Fakten
plausibel klingend erganzen oder falsch wiedergeben. Ein Sprachmodell hat nur dann Einblick in deine eigenen Praxiserfahrungen,
internen Dokumente und Kundenerkenntnisse, wenn du sie im jeweiligen Chat, Projekt oder einer angebundenen Wissensbasis zur
Verfligung stellst. Wer ohne Vorbereitung promptet, bekommt oft einen Entwurf, der sich zwar professionell anhért, aber zu allgemein
bleibt und nicht nach dem eigenen Unternehmen klingt. Plausibel klingende, aber falsche oder irrefihrende Kl-Aussagen werden haufig
als Halluzinationen bezeichnet.


https://manuela-kind.de/ki-content-briefing/

In diesem Beitrag zeige ich dir, wie du mit einem gezielten KI-Content-Briefing deine Fachkenntnis, Erfahrungen und Ziele so
vorbereitest, dass Kl daraus sinnvoll mitarbeiten kann. So kann dir KI beim Strukturieren und Formulieren erster Entwirfe Zeit sparen,
wahrend deine Haltung, Erfahrung und fachliche Expertise im Text sichtbar bleiben.

Sprachmodelle sind gut darin, bestehende Texte zu analysieren, logisch zu strukturieren und neu kontextuell zusammenzusetzen. Sie
sind fleiBige Assistenten, die dir bei der Formulierung helfen und erste Entwurfe zugig auf den Bildschirm bringen.

Sie treffen keine unternehmerischen Entscheidungen flr dich und kennen deinen Arbeitsalltag nicht automatisch. Sie wissen nicht, was
du gestern in der Beratung erlebt hast, welche Haltung dich als Expert:in auszeichnet oder welche kleinen Details deine Dienstleistung
unverwechselbar machen, sofern du ihnen diese Informationen nicht als Kontext gibst. Kl kann zwar sehr Uberzeugend formulieren,
unterscheidet aber nicht zuverlassig zwischen plausibel wirkenden und tatsachlich belegten Details. Was wichtig, individuell oder
faktisch heikel ist, solltest du deshalb selbst vorgeben und anschlieBend prifen.

Deshalb beginnt ein brauchbarer KI-Entwurf nicht mit dem perfekten Prompt, sondern mit den Informationen, die nur du liefern
kannst.Bevor du auch nur einen einzigen Satz in das Sprachmodell tippst, solltest du drei fundamentale Punkte fir dich klaren:

= Aufgabe: ,Nach dem Artikel soll meine Leserin oder mein Leser ..."

= Kernbotschaft: ,Der wichtigste Satz dieses Beitrags lautet ...”

= Ausgangslage: ,Meine Leserin steht gerade vor dem Problem, dass ...“

= Beleg: ,Das kann ich aus eigener Praxis oder mit einer verlasslichen Quelle zeigen durch ..."

Ein gutes Briefing grenzt den Spielraum ein und erhéht die Chance auf einen passenderen Erstentwurf, ohne dem Modell Fahigkeiten
zuzuschreiben, die es nicht besitzt.

Erkenntnisse aus der Forschung zu prazisen Aufgabenstellungen:

Untersuchungen zu Sprachmodellen deuten darauf hin, dass prazisere Aufgabenstellungen die Qualitat der Ergebnisse verbessern
kénnen, besonders bei klar strukturierten oder mehrstufigen Aufgaben. Entscheidend sind vor allem eine eindeutige Aufgabe,
relevanter Kontext sowie konkrete Anforderungen an Inhalt, Format und Grenzen der Antwort. Der Effekt hangt jedoch vom Modell und
von der Aufgabe ab.

Nicht die bloRe Lange eines Prompts ist ausschlaggebend, sondern wie gut er Interpretationsspielraume reduziert: Wer soll den Text
lesen? Was soll er bewirken? Welche Fakten, Beispiele, Tonalitat und Einschrankungen gelten? Praktische Leitlinien der Modellentwickler
empfehlen ebenfalls, gewinschtes Ergebnis, Kontext, Stil und Format ausdricklich zu benennen und bei Bedarf Beispiele fir die
erwartete Ausgabe zu geben.

Gib dem Modell nur Informationen, die es flr diesen konkreten Entwurf braucht. Ein Uberladener Prompt voller allgemeiner Floskeln
fuhrt nicht automatisch zu besseren Ergebnissen.

Quellen:

Kim, Olivia (2025): DETAIL Matters: Measuring the Impact of Prompt Specificity on Reasoning in Large Language Models.
arXiv:2512.02246. Preprint.Fir einen ausfihrlichen Blogbeitrag, eine Podcastfolge oder eine wichtige Landingpage sind alle sieben
Felder sinnvoll. Fir einen regelmaRigen Newsletter reichen oft Ziel, Anlass, Kernbotschaft, ein Beispiel und ein CTA. Wie das in der
Praxis aussieht, zeigt dieses Beispiel fir einen (fiktiven) Blogbeitrag zum Thema ,Google-Unternehmensprofil aktuell halten“:

Feld Beispiel in Stichpunkten
1. Ziel / Wirkung Leser:innen prifen nach dem Beitrag drei zentrale Angaben in ihrem Google-Unternehmensprofil.
2. Zielgruppe Selbststandige Dienstleister:innen, die ihr Profil angelegt, aber lange nicht gepflegt haben.
3. Nutzen Sie wissen nach dem Beitrag, welche drei Angaben sie zuerst prifen und aktualisieren sollten.
4, Haltung Sachlich, ohne Ranking- oder Erfolgsgarantien; keine technischen Fachbegriffe ohne Erklarung.
5. Differenzierung Ein pragmatischer 15-Minuten-Check aus der Praxis statt eines umfassenden Local-SEO-Leitfadens.
6. Belege & Priifbedarf Aktuelle Google-Hilfe prifen; eigene Beobachtung als Erfahrung kennzeichnen.
7. Kernbotschaft & CTA Ein gepflegtes Profil ersetzt keine Website, erIeichterF aber die korrekte Darstellung lokaler
Unternehmensdaten. CTA: Checkliste herunterladen.

Tiefe und Verlasslichkeit entstehen vor allem, wenn du Fakten und Quellen selbst prifst.

= Behauptung markieren: Welche Aussage ist prifbedurftig? Zahl, Gesetz, Funktionsweise oder Studien?

= Originalquelle suchen: Gesetzestext, offizielle Dokumentation, Studie oder eigene dokumentierte Erfahrung.

= Quelle richtig einordnen: Eine Studie, ein Hersteller-Blog, ein Medienbericht und eine eigene Beobachtung haben
unterschiedliche Beweiskraft. Kennzeichne eigene Erfahrungen als Erfahrung. Aus einem einzelnen Kundenfall Iasst sich
keine allgemeine Regel ableiten.

= KI-Quelle nicht mit Originalquelle verwechseln: Eine KI-Antwort oder Kl-generierte Literaturliste ist ein


https://arxiv.org/html/2512.02246v1

Rechercheansatz, aber noch kein belastbarer Beleg.
= Datum priifen: Ist die Information noch gultig?
= Kontext priifen: Belegt die Quelle genau die Aussage oder nur etwas Ahnliches?
= Quelle dokumentieren: Link, Abrufdatum und gegebenenfalls Einschrankung notieren.

Nutze KI-Ergebnisse als Startpunkt fur die Recherche, nicht als Quelle. Priife wichtige Aussagen immer an der verlinkten
Originalquelle.Du musst nicht fiir jedes Format das vollstandige 7-Felder-Briefing ausfillen.

= Micro-Briefing: Fir kurze E-Mails, Social Posts oder spontane Ideen reichen vier Punkte: Anlass oder Situation,
Zielgruppe, Kernbotschaft und CTA.
= Voll-Briefing: Fir Blogbeitrage, Leistungsseiten oder Fachartikel fillst du alle relevanten Felder aus.

Bei wichtigen Beitragen schaust du zusatzlich in die Suchergebnisse. Suche dein Thema, lies die ersten drei passenden organischen
Treffer und notiere: Welche Aussagen wiederholen sich? Welche Fragen bleiben offen? Was kannst du aus deiner Erfahrung sinnvoll
erganzen?

Prife auch Leistungsseiten, Videos, Forenbeitrage oder andere Formate, wenn sie zur Suchintention passen. Es geht nicht darum, jeden
Treffer nachzubauen. Du willst verstehen, welche Erwartungen hinter der Suche stehen und wo dein Beitrag einen echten Mehrwert
liefern kann.Ein Thema ist noch kein guter Content-Plan. Fir SEO und KI-Sichtbarkeit musst du verstehen, welche Fragen, Probleme und
Unsicherheiten potenzielle Kund:innen damit verbinden.

Beginne bei deiner Praxis. Sammle wiederkehrende Fragen aus E-Mails, Erstgesprachen, Angeboten und Kommentaren. Notiere auch
typische Einwande sowie Begriffe, die Kund:innen selbst verwenden. Diese Liste ist oft wertvoller als eine lange Sammlung
theoretischer Keywords.

KI-Tools helfen dir, weitere Formulierungen, Folgefragen und Blickwinkel zu finden. Du kénntest zum Beispiel fragen:

»Welche Fragen, Unsicherheiten und Entscheidungskriterien haben Menschen typischerweise rund um [Thema oder
Leistung]? Nenne unterschiedliche Formulierungen und ordne sie nach Orientierung, Vergleich und Entscheidung.“

Flr die weitere Recherche nutzt du Daten aus der Google Search Console, die Suchergebnisse selbst und bei Bedarf Frage-Tools. Wenn
du bereits ein SEO-Tool einsetzt, prife zuerst dessen Funktionen fiir Themen- und Fragenrecherche, Prompt-Tracking oder
Erwahnungen in KI-Antworten.

Zusatzliche Kl-Tracking-Tools konnen sinnvoll sein, wenn du regelmaRig beobachten méchtest, ob und wie deine Marke, Inhalte oder
Wettbewerber in KI-Antworten vorkommen. Fur Solo-Selbstandige sind sie aber kein Muss. Viele dieser Tools sind kostenpflichtig und
zeigen nur einen begrenzten Ausschnitt.

Kein Tool bildet alle Formulierungen ab, mit denen Menschen suchen oder KlI-Systeme auf ein Thema stoRen. Nutze die Daten deshalb
als Rechercheimpuls. Gleiche sie immer mit Kundengesprachen, deinem Angebot und deiner eigenen Erfahrung ab.

Prife anschlieBend drei Fragen:

= Passt die Frage zu deinem Angebot?
= Kannst du sie aus Erfahrung fundiert beantworten?
= Gibt es daflr eine erkennbare Nachfrage?

So vermeidest du aufwandige Analysen ohne Nutzen. Stattdessen entwickelst du Inhalte, die deine Kund:innen wirklich weiterbringen
und zu deiner Website passen.In Tools wie Rankscale kannst du unter anderem eine Prompt Recherche anstoRen und mégliche Themen
oder Nutzerfragen finden. Das hilft dir, erste Formulierungen, Perspektiven und wiederkehrende Fragen zu entdecken.


https://manuela-kind.de/suchintention/
https://rankscale.ai

Prompt Research Result

) = Segment: wandschutz fiir kiiche

Date: 21.4.2026, 10:40:29 = Germany Language: German Status: Done

Select All Prompts (26 . - - Core (26) Edge (13)

Intent: Montage & DIY-Anleitung

Users want to know how to install, glue, or mount the kitchen wall protector.

DESCRIPTION
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kiichenriickwand kleben welcher kleber Stabie

kitchen backsplash glue which adhesive

wandschutz kiiche ohne bohren befestigen

maount kitchen wall guard without dr ||III:;

Rising
Edge Prompts (1)

spritzschutz glas montage anleitung ¢,

glass splashback installation guide
Cluster: Zuschneiden & Bohrungen (2 Core Prompts, 1Edge Prompts)

acrylglas kiichenriickwand zuschneiden

eut acrylic glass kitchen backsplash

Rising

loch fiir steckdose in riickwand bohren

drill socket hole In backsplash

Stable

Edge Prompts (1)

aludibond zuschneiden kichenrickwand Stable

cut alu-dibond kitchen backsplash

Rankscale Prompt Research zu Wandschutz Kiiche

Die Vorschlage ersetzen keine Content-Strategie. Prife immer, ob die Fragen zu deinem Angebot, deiner Zielgruppe und deinen
tatsachlichen Kundengesprachen passen. Auch deshalb schreibe ich diesen Beitrag tber die Vorbereitung von Prompts. In meiner
Beratung werde ich immer wieder gefragt, wie sich Sprachmodelle sinnvoll fiir Website-Inhalte nutzen lassen. Gleichzeitig hore ich oft:
»Der Text passt noch nicht richtig” oder ,Die Nacharbeit dauert l[anger als gedacht.”

Haufig liegt das nicht am Sprachmodell selbst, sondern daran, dass vor dem Prompt wichtige Informationen und Entscheidungen fehlen.
Je klarer du diese Grundlage vorbereitest, desto besser kannst du Kl fur deine Inhalte nutzen und desto weniger musst du anschlieBend

korrigieren oder neu sortieren.

Wird ein Thema beim Schreiben zu groB, teile es in sinnvolle Themencluster auf. Verbinde die einzelnen Beitrage anschlieBend Uber
interne Verlinkungen miteinander. Thematische Tiefe und nachvollziehbare Verbindungen helfen Leser:innen bei der Orientierung und
erleichtern Suchsystemen, den Zusammenhang deiner Inhalte zu verstehen.Ungefédhr 30 Minuten reichen fir dein Briefing vor dem
ersten Entwurf. Plane bei Fachthemen zusatzliche Zeit ein, um Quellen zu prifen, eigene Beispiele zu anonymisieren und den KI-Entwurf
fachlich zu Uberarbeiten.

Dein Briefing ist kein Prompt zum Kopieren. Es liefert die Entscheidungen und Informationen, aus denen du einen passenden
Arbeitsauftrag fur die KI baust. Nimm daflr nur die Punkte, die fir diesen konkreten Entwurf wichtig sind: Zielgruppe, Ziel,
Kernbotschaft, Inhalte, Belege, Ton und Grenzen.Ein guter Arbeitsauftrag sagt der Kl nicht nur, was sie schreiben soll. Er legt auch fest,
welche Informationen sie verwenden darf, was sie weglassen soll und wie sie mit Licken umgeht. So verringerst du das Risiko, dass
fehlende Details mit allgemeinen Floskeln oder erfundenen Aussagen erganzt werden. Trotzdem gilt: Priife den fertigen Entwurf immer


https://manuela-kind.de/wp-content/uploads/rankscale-prompt-research-zu-bootszubehoer.png
https://manuela-kind.de/tipps-verlinkung-websites/

selbst, besonders bei Zahlen, Quellen, Beispielen und fachlichen Behauptungen.

Wichtig: Flige keine personenbezogenen Daten, vertraulichen Kundendetails oder internen Dokumente ein, wenn das nicht mit deinem
Datenschutz- und Tool-Setup vereinbar ist. Anonymisiere Praxisbeispiele so, dass Personen und Unternehmen nicht identifizierbar sind.

Klarer Arbeitsauftrag fiir dein Sprachmodell:

JErstelle einen ersten Entwurf flir einen Blogbeitrag. Zielgruppe: [eintragen]. Ziel: [eintragen]. Kernbotschaft: [eintragen]. Der Beitrag
soll diese drei Punkte erklaren: [eintragen]. Fakten und Quellen: Nutze nur die folgenden Informationen und Quellen: [eintragen] Fehlen
Informationen oder sind Quellen widerspruchlich, erganze nichts. Setze stattdessen: [Quelle oder Angabe erganzen] ein. Schreibe in
direkter Du-Ansprache, mit kurzen Satzen und ohne Erfolgversprechen. Formatiere den Text in Markdown mit klaren
Zwischeniiberschriften (H2, H3) und nutze Bulletpoints fiir bessere Lesbarkeit. Lénge: [maximal X Wérter]. Struktur: Uberschrift, kurzer
Einstieg, drei bis vier Abschnitte, ein CTA.“

Prife Aussagen, Zahlen und Quellen im Entwurf anschlieBend selbst. Dieses Gerist Ubersetzt das Briefing in eine klare Aufgabe. Es
ersetzt weder Recherche noch Redaktion, kann aber daflir sorgen, dass der erste Entwurf naher an deinem Ziel, deiner Sprache und
deiner Faktenbasis bleibt.Lies zuerst nur Uberschrift, Einstieg und Zwischeniiberschriften. Erkennst du Zielgruppe, Kernbotschaft und
roten Faden? Priife danach alle Fakten, Zahlen, Quellen und Beispiele. Erst dann (iberarbeitest du Sprache, Ubergange und CTA.Weder
die eigene Fachexpertise noch die sorgfaltige inhaltliche Kontrolle lassen sich durch ein Briefing ersetzen. Es hilft dir aber, die
wichtigsten Entscheidungen vor dem ersten Entwurf festzuhalten. So kann die Kl strukturieren und formulieren, wahrend du bei Inhalt,
Fakten und Haltung die Kontrolle behaltst.

Mochtest du noch mehr praktische SEO-News und Tipps fir deinen Arbeitsalltag? Dann trage dich jetzt in meinen
Newsletter ein.

il

Wie ich dich bei deiner Content-Erstellung unterstutze

Du musst deinen Content nicht allein planen und erstellen. Wenn du mdéchtest, schauen wir uns in einem kurzen Erstgesprach
gemeinsam an, wie du passenden KI-Content erstellst und in deine Website einbindest.
Jetzt kostenloses Erstgesprach buchen!

Sieh dir diesen Beitrag auf Instagram an


https://manuela-kind.de/
https://cal.meetergo.com/mkind/30-min-meeting

Sieh dir diesen Beitrag auf Instagram an



https://www.instagram.com/p/DZjxEK2CPha/?utm_source=ig_embed&utm_campaign=loading

Schreibe einen Kommentar

Deine E-Mail-Adresse wird nicht veroffentlicht. Erforderliche Felder sind mit * markiert

Bitte flllen Sie dieses Feld aus.

[ ]

Bitte flllen Sie dieses Feld aus.

[ ]

Bitte gib eine giiltige E-Mail-Adresse ein.

0O Sie missen den Bedingungen zustimmen, um fortzufahren.
Sie mussen den Bedingungen zustimmen, um fortzufahren.
Kommentar abschicken


https://www.instagram.com/p/DZKBRBzCJk2/?utm_source=ig_embed&utm_campaign=loading

